REGULAMIN SPRZEDAZY PREMIOWEJ
FUNGICYDOW RZEPACZANYCH

POSTANOWIENIA OGOLNE

I.

Sprzedaz Premiowa jest prowadzona przez Bayer Spdtka z o0.0. z siedzibg w
Warszawie, Al. Jerozolimskie 158.

Sprzedaz Premiowa jest prowadzona na terenie calej Polski dla gospodarstw rolnych.

Sprzedaz Premiowa bgdzie prowadzona od dnia 2.01.2010r. do dnia wyczerpania

nagrod. Organizator ma prawo zakonczy¢ Sprzedaz Premiowa w dowolnym

momencie bez wskazywania uzasadnienia.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w Regulaminie. Wszelkie
zmiany w Regulaminie beda oglaszane z 14 dniowym wyprzedzeniem oraz dostgpne
w siedzibie Organizatora.
DEFINICJE

5.

Regulamin oznacza niniejszy regulamin Sprzedazy Premiowe;.
Organizator oznacza Bayer Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie.
Produkty oznaczaja produkty Traper 250 EC i Tilmor 240 EC.

Uczestnik oznacza gospodarstwa rolne, ktore dokonaty w trakcie trwania Sprzedazy
Premiowej zakupu odpowiedniej, opisanej ponizej w niniejszym Regulaminie, ilo$ci

Produktow.

ZASADY SPRZEDAZY PROMOCYJNEJ

9.

Uczestnik za kazde nabycie beczki o pojemnosci 200 litrow preparatu Traper 250 EC

lub beczki o pojemnosci 200 litréw preparatu Tilmor 240 EC otrzymuje kurtke
lowiecka.

Uczestnik za kazde jednoczesne nabycie beczki o pojemnosci 200 litrow preparatu
Traper 250 EC oraz beczki o pojemnosci 200 litrow preparatu Tilmor 240 EC
otrzymuje kurtke mysliwska.

Strona 1z 2



1. Nagroda moga zosta¢ w uzasadnionych okolicznos$ciami faktycznymi przypadkach nie
przyznane, w szczegolnosci w sytuacji gdy zakupy w rzeczywistosci nie mialy
miejsca, nastapit zwrot Produktow, Uczestnik nie zaptacit za Produkty.

12. Nagrody nie podlegaja wymianie na rOwnowarto$¢ w gotowce.

ODBIOR NAGROD

13. Nagrody dostarczane sa Uczestnikowi przez przedstawicieli regionalnych

Organizatora.

REKLAMACJE

14. Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzenia Sprzedazy Premiowej,
moga by¢ pisemnie zglaszane przez caly okres trwania Sprzedazy Premiowej, nie
pozniej jednak niz do dnia 14 dni od daty zakonczenia programu (decyduje data
stempla pocztowego).

15. Reklamacje rozpatrywane bgda przez Organizatora w terminie 21 dni od dnia ich
otrzymania.

16. Decyzja Organizatora w przedmiocie reklamacji jest wiazaca i1 ostateczna.

17. Reklamujacy zostanie powiadomiony o decyzji Organizatora listem poleconym w

terminie 7 dni od daty podjecia przez Organizatora decyz;ji.

POSTANOWIENIA KONCOWE

18. Odpowiedzialno$¢ Organizatora wobec Uczestnika ograniczona jest do wartosci
nagrod.

19. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zdarzenia od niego niezalezne w tym za
ukryte wady nagrdd.

20. Regulamin begdzie dostepny w siedzibie Organizatora.

21. Wszystkie treSci zawarte w materiatach reklamowo-promocyjnych maja charakter
jedynie informacyjny. Moc prawna maja jedynie postanowienia Regulaminu.

22. W kwestiach nieuregulowanych w Regulaminie maja zastosowanie przepisy kodeksu
cywilnego.

23. Regulamin wchodzi w zycie w dniu 1 stycznia 2010.
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